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El Atlas de las marcas, en versión para tabletas

 


Descargar PDF Interactivo


PDF Interactivo

El Atlas de las Marcas Líderes Españolas en versión para tabletas, en formato PDF interactivo. Perfecto para consultar desde cualquier lector de eBooks y desde las principales tabletas el mercado: iPad y iPad mini, de Apple; Nexus 7 y Nexus 10, de Google; Kindle Fire, de Amazon; y Surface y Surface PRO, de Windows.

La versión en PDF interactivo del Atlas conecta, entre otras características, las páginas de las empresas del libro con sus fichas en la versión web.

Instrucciones

	Pulsa el enlace ‘Descargar PDF Interactivo’
	Una vez cargado, pulsar en el mensaje ‘Abrir en …’ o ‘Guardar en …’ que aparecerá en la pantalla de la tableta.  
	Elegir un destino. Por ejemplo ‘Abrir en iBooks’ en el caso de iPad y iPad mini.
	Listo para consultar. 
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Tu dirección de correo electrónico no será publicada. Los campos obligatorios están marcados con *
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Correo electrónico * 

Web 

 Guarda mi nombre, correo electrónico y web en este navegador para la próxima vez que comente.

 



	






















Análisis

e-Comercio en China: diez mejores prácticas para proteger su marca y sus ingresos contra falsificaciones

El mundo digital, el auge del comercio electrónico y la globalización se están combinando para ofrecer a las empresas múltiples oportunidades para alcanzar nuevos consumidores y nuevos mercados. China, sobre todo, ha estado en el punto de mira de muchas marcas en los últimos años gracias al creciente poder adquisitivo de la población y a […]





Análisis

Japón, una apuesta de largo plazo

Japón es un mercado complejo, pero fiel a las marcas que saben adaptarse a sus particularidades Tras cerca de dos décadas de estancamiento económico y deflación, Japón vive inmerso en un intenso proceso de reformas para impulsar su economía. A finales del mes de junio se anunció el por ahora último paquete de medidas, entre […]





Análisis

INDONESIA: La próxima parada de la empresa española en Asia

CASA ASIA Indonesia, con sus más de 250 millones de habitantes, es la cuarta nación más poblada de la tierra y la principal economía de la Asociación de Naciones del Sudeste Asiático (ASEAN, en sus siglas en inglés), representado un 40% de su PIB, aproximadamente. Cuenta con importantes recursos naturales, entre los que destaca el […]





Análisis

Brasil, un mercado de claroscuros

A pesar de la ralentización de su economía y de sus problemas estructurales, Brasil sigue siendo un mercado de oportunidad y atractivo para las empresas españolas PABLO LÓPEZ GIL. Tras la ajustada victoria de Dilma Rouseff en la segunda vuelta de las elecciones celebrada el pasado 26 de octubre, Brasil se enfrenta a una nueva […]
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